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Pakkauksen merkitys ja arvo kuluttajalle

* Suojaaminen, kuljettaminen,
sailyttaminen, viestinta,
brandays. ..

» Kuluttajalle pakkauksen
merkitys ja arvo nayttaytyvat
kuitenkin toisin.

* Mm. naita merkityksia
tutkimme
kuluttajapaneelimme avulla
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* Kuluttajalle arvo on }
kaytettavyydessd ja
se tunnistetaan usein
vasta kun se syystd &
tai toisesta ei toimi ‘
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* (Kerta)kaytdn jalkeen pakkauksesta tulee
ongelma: Onkin jotakin, josta pitad
huolehtia (laittaa eteenpadin) ja joka teettda
toita

» Tarkedaa myds mahdollisuus paasta eroon
helposti ja vastuullisesti:
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Miten voidaan saada kuluttaja arvostamaan pakkausta?

« Pakkauksen hintaa voidaan tuoda esille pakkauksessa
* Uudelleenkayttdmahdollisuus
« Pantillisuus, pelillistdminen tai muu "palkinto”?

*  Myds: "tassa pakkauksessa on kierratettya materiaalia” -
kierrattamisesta on ollut hydtya - Kuluttajalle tulee kertoa,
miksi kierratys on hyodyllista. Kuluttajasta voi tulla pieni
dljyntuottajal

* Ohjauskeinot: kierratetty pakkaus halvempi kuin
neitseellisesta materiaalista tehty?

« Kampanjat? (Kuten "l love muovi”)
MUOVI KIERTAMAAN
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Laadun ja arvon sdilyttaminen materiaalituottajille?

* laadukas lajittelu
« Elintarvikekelpoinen erikseen
* Suljetut kierrot?

» Teknologiset keinot kuten "digitaalinen vesileima”ja sen
lukulaitteet

e Vahemmadn hyddyntamatdnta materiaalia (esim. suosi
monomateriaaleja)
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Kaikkeen ja kaikille eivat sovi samanlaiset palkinnot tai ratkaisut!
Tarve tutkimukselle, yhteiskehittamiselle ja pilotoinnille
Pakkauksesta padstava eroon helposti ja vastuullisesti

Pakkauksen arvo pitad tuoda nakyvaksi seka kuluttajalle ettd
yrityksille
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